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	                                                                                        Aanvraagformulier Periodieke Publicaties 2021-2026

Met dit formulier vraagt u bij Stuifzand ondersteuning aan voor een periodieke erfgoedpublicatie. De voorwaarden en criteria vindt u terug in het Subsidiereglement voor periodieke erfgoedpublicaties. 
Voor meer informatie kunt u steeds terecht bij Stuifzand via erfgoed@stuifzand.be of 014 566 688. 

Hoe werkt de aanvraagprocedure?
U vraagt steeds ondersteuning aan voor de periodieke publicatie die het jaar voordien verscheen.
Ten laatste op 1 maart dient u een volledige aanvraag in bestaande uit:
· Een ingevuld aanvraagformulier. 
· Een ingevulde beoordelingsmatrix (zie verder in dit formulier). Hiermee schaalt u uw eigen publicatie in. Stuifzand neemt deze zelfevaluatie mee in de beoordeling. 
· De financiële bewijsstukken: bewijsstukken van de uitgaven gebonden aan uw periodieke publicatie.
· Per post levert u een exemplaar van uw periodieke publicatie aan Stuifzand op adres Werft 30B, 2440 Geel. 

U dient alle bovenstaande documentatie in via de indienmodule op de Stuifzandwebsite. Na ontvangst bevestigt Stuifzand uw aanvraag per mail. 

Het aanvraagformulier
Velden met een * sterretje zijn verplicht.

Deel 1: Gegevens van de aanvrager

*Voor- en achternaam aanvrager: 
	




*E-mailadres: 
	




*Naam van de organisatie: 
	




*Juridische vorm van de organisatie: 
	




*Adres maatschappelijke zetel van de organisatie: 
	




*Adres secretariaat van de organisatie: 
	






Website van de organisatie (url): 
	




*Rekeningnummer van de organisatie: 
	




Bijdrage tot de werking van Stuifzand gedurende het afgelopen jaar (vb. publicaties, tentoonstellingen, projecten…):
	






Is er een tweede contactpersoon voor uw publicatie naast de aanvrager?
⃝ Ja
⃝ Nee

Zo ja, wat is de naam van deze contactpersoon?
	




Zo ja, wat is het e-mailadres van deze contactpersoon?
	





Deel 2: Gegevens van de periodieke publicatie

Titel van de publicatie:
	




Periodiciteit:
⃝ Jaarlijks
⃝ Maandelijks
⃝ Trimestrieel

Onderwerp:
	




*Aantal redactionele pagina’s:
	




*Oplage:
	




*Maakte je gebruik van gastschrijvers voor je publicatie? (dit zijn schrijvers die niet behoren tot de vaste redactieleden)
⃝ Ja
⃝ Nee

Zo ja, hoeveel gastschrijvers? 
	




Via welke fysieke verkooppunten wordt je publicatie verkocht? (vb. winkels, eigen vereniging…)
	






Via welke digitale verkooppunten wordt je publicatie verkocht? (vb. de website van de vereniging, sociale media, websites van externe partners…)
	






Via welke (digitale of niet-digitale) kanalen wordt je publicatie gepromoot? (vb. nieuwsbrief, sociale media, flyers…)
	






Deel 3: Overzicht van financiële middelen

*Aantal abonnees: 
	




*Kostprijs abonnement: 
	




Aantal los verkochte exemplaren:
	




Kostprijs losse verkoop: 
	




*Andere inkomsten (vb. verkoopcijfers, sponsoring, subsidies…):
	






Uitgaven voor opmaak:
	




Uitgaven voor druk:
	




Uitgaven voor verzending: 
	




Andere uitgaven gebonden aan uw publicatie:
	







Deel 4: Opmerkingen

Zijn er onvoorziene elementen die een positieve of negatieve impact hadden op het realiseren van de publicatie? Zo ja, welke?
	






Zijn er verdere opmerkingen?
	











De boordelingsmatrix
Onderstaande beoordelingsmatrix vul je in op basis van je eigen periodieke publicatie. Per criterium bekijk je of je publicatie binnen de categorie brons, zilver of goud valt. Dit geef je aan door betreffende kolom te markeren of aan te kruisen. 

	
	BRONS
	ZILVER
	GOUD

	Samenwerken 
met gastschrijvers[footnoteRef:1] [1:  Gastschrijvers zijn schrijvers die occasioneel of frequent worden ingezet, afhankelijk van het onderwerp, en niet behoren tot de vaste leden of redactie van de periodieke publicatie.] 

	De publicatie doet geen beroep op gastschrijvers.
	De publicatie doet beroep op één gastschrijver.
	De publicatie doet beroep op meerdere gastschrijvers.

	Kwalitatieve resultaten 
van onderzoek
	De artikels worden inhoudelijk beperkt uitgewerkt.
	Minstens één artikel wordt inhoudelijk sterk uitgewerkt.
	Alle artikels zijn inhoudelijk sterk uitgewerkt.

	Gebruik van bronnen
	De artikels word en eerder oppervlakkig gestaafd aan literatuur- en/of praktijkonderzoek[footnoteRef:2]. [2:  Met praktijkonderzoek wordt verwezen naar de werking rond collectiezorg.] 

	Minstens één artikel wordt gestaafd aan diepgaand literatuur- en/of praktijkonderzoek.
	Alle artikels worden gestaafd aan diepgaand literatuur- en/of praktijkonderzoek.

	Bronvermelding
	De artikels in de publicatie bevatten geen consistente bronvermelding volgens de richtlijnen van The Chicago Manual of Style.[footnoteRef:3] [3:  Een overzicht van de bibliografische richtlijnen kan u hier terugvinden: https://www.chicagomanualofstyle.org/tools_citationguide/citation-guide-1.html ] 

	Sommige artikels in de publicatie bevatten een consistente bronvermelding volgens de richtlijnen van The Chicago Manual of Style.
	De volledige publicatie bevat een consistente bronvermelding volgens de richtlijnen van The Chicago Manual of Style.

	Druk
	Het drukwerk is volledig in zwart-wit.
	De publicatie bevat een afbeelding of voorblad in kleur.
	De publicatie bevat meerdere afbeeldingen in kleur.

	Vormgeving
	Sommige artikels zijn goed te lezen en bevatten een makkelijke, herkenbare structuur. De publicatie heeft geen oog voor nieuwe vormgevingstechnieken en lay-out of het opbouwen van een identiteit door vormgeving.
	De artikels zijn goed te lezen en bevatten een makkelijke, herkenbare structuur. De publicatie heeft in beperkte mate oog voor nieuwe vormgevingstechnieken en lay-out of het opbouwen van een identiteit door vormgeving.
	De vormgeving maakt gebruik van moderne technieken en lay-out. De artikels hebben een prikkelende presentatie, in lijn met de identiteit van de periodieke publicatie.

	Afstemming op doelgroep
	De leesbaarheid van de artikels is niet aangepast aan de voorop gestelde doelgroep. 
	De leesbaarheid van sommige artikels is aangepast aan de voorop gestelde doelgroep. [footnoteRef:4] [4:  De doelgroep verwijst naar de doelgroep die geïdentificeerd werd in het aanvraagformulier. Naast uw kern van vaste leden: tot wie richt de publicatie zich? Voor wie schrijft u?] 

	De leesbaarheid van alle artikels is aangepast de voorop gestelde doelgroep.

	Ontsluiting
	De publicatie is op papier verkrijgbaar.
	De publicatie is op papier verkrijgbaar en de inhoudstafel is digitaal raadpleegbaar.
	De publicatie is op papier verkrijgbaar en volledig digitaal raadpleegbaar (eventueel achter een betaalmuur).

	Verkooppunten[footnoteRef:5] [5:  Verkooppunten kunnen zowel fysieke als online distributiepunten zijn. ] 

	De publicatie is bij de vereniging zelf verkrijgbaar.
	De publicatie is verkrijgbaar op twee verkooppunten.
	De publicatie is verkrijgbaar op drie of meer verkooppunten.

	Logo’s Stuifzand & 
Vlaamse Overheid
	De publicatie bevat geen van beide logo’s.
	De publicatie bevat één logo of een logo is gedateerd.
	De publicatie bevat beide, actuele logo’s.

	Communicatiekanalen[footnoteRef:6] [6:  Onder communicatiekanalen vallen alle kanalen en platformen die ingezet worden om te communiceren over uw periodieke publicatie. Dit varieert dus van de nieuwsbrief van uw vereniging tot eventuele sociale media en online platformen of communicatiekanalen van andere organisaties.] 

	De communicatie rond de publicatie vindt enkel plaats via de kanalen van de vereniging zelf.
	De communicatie rond de publicatie vindt plaats via de kanalen van de vereniging zelf en via de kanalen van één andere organisatie.[footnoteRef:7] [7:  Onder andere organisatie verstaan we iedere organisatie die niet de eigen vereniging is, waarmee wordt samengewerkt of een overeenkomst geldt met betrekking tot het pormoten en communiceren van de periodieke publicatie.] 

	De communicatie rond de publicatie vindt plaats via de kanalen van de vereniging zelf en via de kanalen van meer dan één andere organisatie.
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@) Hier waait cultuur.




